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SCAN ME




Womit wir uns
aktuell befassen! .. und heute sind wir fiir

Euch da!

... mit 20 nationalen

PersonalSuche GF &
! WeinverkaufsEvents!

Kellermeister

Neuverpachtung
Weingut Stadt
Frankfurt

Konzept flr
hoheres Traubengeld
einer WG

Wine in Moderation Webshop
(WiM) und Don’t drink
and drive (DDAD)

Schloss Vollrads & ca.
100 Webseiten
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Ablauf des Tages

e Kurze Vorstellungsrunde & Einstimmung in den Weinmarkt
e Nathalie Hartenstein berichtet tiber RLP und die RPT

e Dr. Claudia Hammer, DWA berichtet tUber
WEIN — zwischen Kultur, Politik, Gesundheit und Droge

e Beispielhafte Einsatze bei WEINmessen und WEINsommer
e Vorstellen der Anbaugebiete

e Foto + Frage-Runde mit Ministerin Daniela Schmitt
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Vorstellungsrunde

e Name, Vorname und Spitzname
e \Von wo heute angereist?
e In welches Weinanbaugebiet aullerhalb der Heimat wurde ich gerne reisen?

e Mit wem wirde ich gerne einmal ein Glas Wein trinken?

e Was ist mein Geheimtipp in meiner Region?
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Die Situation am Markt.

Sehr geehrte Damen und Herren,
wir méchten Sie Uber die aktuelle Entwicklung der Geisenheimer Absatzanalyse informieren.

Die Lucke zum Vorjahr vergréRerte sich im Oktober weiter.
Far die derzeit noch nicht reprasentativ gewichtete Stichprobe gingen Absatz um -13% und Umsatz um -12% zurtck.

e Gastronomie (-6% Absatz, -1% Umsatz) und Fachhandel (-5% Absatz, -4% Umsatz) haben sich im Oktober am besten gehalten. Erlése etwas
rucklaufig.
e Direktvermarktung deutlich schwéacher als im Vorjahr: Absatz -11%, Umsatz -14%.
e Auf beiden hoch volatilen Absatzwegen treffen im Oktober leider zwei Absatztiefs zusammen. Export (-31% Absatz, -28% Umsatz), GroBhandel
(-11% Absatz, -15% Umsatz).
e Weiter zunehmende Absatzverluste der Weingiter werden von QWP in RLP bestatigt (Anstellmenge -8,0% zum Vorjahr)
e LEH - starke regionale Unterschiede
o Teilnehmer der Absatzanalyse: Absatz -12%, Umsatz -14% (LEH und Grof3handel kombiniert), davon LEH mit -13% Absatz und -13%
Umsatz.
o Anstellmengen der Kellereien und Genossenschaften bei QWP in RLP bis Ende Oktober kaum verandert bzw. leicht positivim Vergleich
zum Vorjahr.

Achtung — die Ergebnisse sind hoch nicht reprasentativ gewichtet.
Navigation nach Klicken in den Bericht mit Pfeiltasten. Drucken durch Strg+P.

Das laufende Weihnachtsgeschéaft hat das Potenzial, die Absatzliicke im Vergleich zum Vorjahr zu verringern. Es besteht die Moéglichkeit, dass der
Absatz dieses Jahr den starken Riickgang im Dezember 2023 Ubertrifft.
Vor Weihnachten werden wir Ihnen Informationen fiir die Entwicklung des Novembers senden kénnen.

Wir erhalten immer wieder persdnliche Anfragen von Betrieben, wann die Krise vorbei ist. Anregungen aus verschiedenen Veranstaltungen,
Diskussionen und Gesprachen der letzten Monate gingen in folgende beiden Artikel des DWM ein:

Warum die Krise anders ist

Wege aus der Krise

Mit den besten Griiten aus Geisenheim
Simone Loose & Team



Zusammenfassung % Hochschule

-O- Geisenheim

University

Umsatz- und Absatzentwicklung Januar bis Oktober 2024

Vertriebsweg Umsatz YTD Absatz YTD

Endverbraucher -2% -£%

Fachhandel B -T%

Lebensmitteleinzelhandel T -10%

GroBhandler DE -3% 3%

Gastronomie T -B%

Export -1% -2%

sonstiger Firmenkunde +18% +5%

TOTAL B 7%
454 Betriabe

TD £ aschreibt d iraum wom 1. Ja ne bis zum heu e Die m U D urnulierte Umsatz-Absatze Ui 1 2m |al 3
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Die absehbare Zukunft -
Kundenpotential der 45-65 Jahrigen

Phase 1 Phase 3 Fachartikel
Wachstum Rickgang |m ddW 2016
23.988.000 Kunden 23.891.000 Kunden
- 1.055.000
18.986.000 Kunden 15.696.000 Kunden
- 1.358.000 -1.727.000

A A A
2011 2016 2021 2031 2041 2051 2061

20.344.000 Kunden 17.423.000 Kunden
- 3.547.000 -1.563.000
Phase 2 - 30%
Hohepunkt
24.946.000 Kunden
+958.000

Quelle: Statistisches Bundesamt, Datenbasis 12. koordinierte Bevolkerungsvorausberechnung 31.12.2008
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Strategische Optionen fur die Weinwirtschaft

1. Analog zum Markt schrumpfen

2. Bestehende Konsumenten zu mehr Konsum motivieren
3. Neue Konsumentengruppen erschlielsen

4. Marktanteile von Wettbewerbern gewinnen

5. Auslandsmarkte erschliel3en

6. Innovationen

7. .7



M

Ablauf des Tages

e Kurze Vorstellungsrunde & Einstimmung in den Weinmarkt
e Nathalie Hartenstein berichtet tiber RLP und die RPT

e Dr. Claudia Hammer, DWA berichtet tUber
WEIN — zwischen Kultur, Politik, Gesundheit und Droge

e Beispielhafte Einsatze bei WEINmessen und WEINsommer
e Vorstellen der Anbaugebiete

e Foto + Frage-Runde mit Ministerin Daniela Schmitt



Konzept der WeinMessen

e Prasentations- und Verkaufsmesse

e Motto , probieren —informieren — genielsen — kaufen”

e genussorientierte Privatkunden in den Verbraucherregionen
e Neben Winzern auch Fachhandler mit Genuss-Angebot

e Produkte zum direkten Abverkauf vor Ort

e Zusatzprogramm fir Besucher als Erlebnisfaktor

— Geflhrte Weinproben Aufgaben

Weinhoheiten

— VergleichsWeinproben ——
— Wein zur KochShow
— Touristischer Infostand, WeinErlebnisbereich
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Konzept des WeinSommers

e Weinfest gehobener Kategorie

(Auftritt, Qualitat der Weine, Rahmenprogramm, ...)
e Motto ,probieren —informieren — vergnigen”
e genussorientierte Privatkunden in den Verbraucherregionen
e unbegrenzt Produkte zum Direktverzehr oder Abverkauf vor Ort
e Betreuung der Stammkunden, Annahme von Bestellauftragen, Thekenumsatz

e Zusatzprogramm fiir Besucher als Erlebnisfaktor

Aufgaben
Weinhoheiten

— Gefuhrte Weinproben

—_—

— VergleichsWeinproben
— Ggf. Interview mit Medien
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Gefuhrte Weinprobe — wie soll’s sein?

e Dauer ca. 1 Std.
e Suchen Sie aus jedem Anbaugebiet einen Winzer heraus und begleiten die Weininteressierten.

e Sie kdnnen z.B. Themen aufgreifen wie:

e Wein und Gesundheit / Kase / Schokolade / Speisen

e Besondere Rebsorte

e anhand von Bildern, die Arbeit im Weinberg erlautern
Sehenswiurdigkeiten der Regionen und Weinreisen dorthin
was interessiert die Gruppe

e ZIEL:

Besucher lernen Vielfaltigkeit des Weines kennen und erhalten Eindruck tber die rheinland-
pfalzischen Anbaugebiete.



Wie lauft die Kommunikation

Detail-Info zur Veranstaltung — ca. 10 Tage
vorher per Email

Agentur leistet:

GWW/Weinhoheit leistet:

An- und Abreise: siehe Info-Email

Weitergabe lhre Kontaktdaten

M

Hotel, Veranstaltungsort und -zeiten
alle Aufgaben sind nochmal genau beschrieben

Hotelbuchung
Info per Mail ca. 10 Tage vor Veranstaltung

Anreiseplanung
Kostenbelege per Mail an: sieck@dasteam.de

Frihere Rickfahrt bitte nur mit Riicksprache
Agentur

Nur an Journalisten, Kooperationspartner vor Ort
(nie an Privatpersonen). Sie erhalten dazu immer eine
Info!


mailto:sieck@dasteam.de
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Good to know...

e Alle Speisen, die auf der Veranstaltung verzehrt werden, sind fir die Hoheit kostenfrei!
e Weinprobe ist grundsatzlich kostenfrei!

e Bei Problemen vor Ort (Hotel, Aufgabe, Winzer...) sofort den Betreuer ansprechen!

Daher: Telefonnummer des Betreuers speichern und bei Fragen anrufen.

e |m Falle unangenehmer Situationen aus der Situation gehen, die Winzer/Betreuer um Hilfe
bitten, sie helfen gerne ©




wer ist mein Publikum

wie lange wer bucht / zahlt
wer redet noch Rede halten Ticket /
Reihenfolge An-/Abreise Reservierungsbestatigung
Anlass / Thema Ubernachtung Adresse
wer sind die TNs . .
Weinprobe Was soll ich tun
wie viele Personen moderieren
Thema wahlen Jum welche Erwartungen
wer ist noch da Auftraggeber Kontaktperson
Talkrunde . .
Thema VOI’bEI‘EItUI‘Ig Handynr. fur Kontakt
Interview geben auf den Einsatz GroBe, Einwohner
Sehenswirdigkeiten
angesagte Kleiderordnung zur Stadt / Verbindung zum Wein
. ) Region
wie ist der Untergrund Vereine, Sport
wie lange muss ich Schuhe Recherche Gemeinsamkeit zum eigenen
stehen / laufen Anbaugebiet, z.B. Fluss,
Wettervorhersage / Location _
Im Koffer Location, Adresse
Néhzeug )
‘ _ .. Zur was gibt s da sonst
Sicherheitsnadel =~ Fiir den Veranstaltung
Notfall wie vielte Mal

Blasenpflaster

GroBe
Kopfschmerztablette



. enen
sie die gerschied
. \
PTOb\ere us Welche Funktion haben _
Theﬂ\Eﬂ a Sie? An welchem Projekt Weinfest, Rundgang
arbeiten Sie?
Sl iieniv | (N
P 2 Gegentiber
Besonderheiten ( UNESCO,
Fabelwesen, Kulinarisches...
Beriihmtes (Person, Stadt, Gesprachsthemen
Erfindung, Bauwerk... (small talk)
Geografie Zum Anbaugebiet Die Stadt
die Menschen der Region
Aufgabe der WH erklaren
was mache ich beruflich? ]
. Zur eigenen
Bezug zum Wein / Weinbau Person
Zur

Veranstaltung

Welchen Wein trinken Sie gerne
Trinken Sie lieber WeiB-
oder Rotwein

Weinsorten / Besonderheiten in
einfachen Worten erklaren

uber aktuelle Themen der Stadt
informiert sein (website der Stadt)

Bezug der Stadt zum Thema
"Wein" (eigener Weinberg, alte
Weinhandlung...)

Charakteristisches der Stadt
(Unistadt, Industrie, Tourismus...

Ich habe gelesen, dass... konnen
Sie mir mehr dazu sagen?

ich habe morgen 3 Std. Zeit,
was empfehlen Sie mir in der
Stadt unbedingt anzuschauen?

Seit wann begleiten / kennen /
besuchen Sie die Veranstaltung

Besuchen Sie die V. auch privat?

wie finden die Besucher die V.?
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Das MWVLW -
Ministerium fur Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau

e Ministerin Daniela Schmitt, FDP

e Betriebswirtin

e Seit 2021 Ministerin

e 2016-21 Staatssekretarin im MWVLW

e Bis 2016 Direktorin Mainzer Volksbank eG
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Fragen an die Ministerin




Ahr ,PARADIES FUR GENIESSER®

Fakten Das will ich mir merken:
Geographische Lage: Im Nordwesten vom Ahrgebiet begrenzt im
Schutz der Eifel

Klima: mild und glinstig (K6lner Bucht), teilweise treibhausartig in
Steillagen

Boden: Tiefgriindig und l6ssreich im oberen Ahrtal, steinhaltig,
vorrangig Schiefer im mittleren und vulkanisches Gestein im
unteren Ahrtal.

Rebflache: ca. 530 ha, 1 GroRlage, 42 Einzellagen

Rebsorten: Rotwein = 2,5% der dt. Erzeugung, 65% Blauer
Spatburgunder, Blauer Portugieser, Riesling, Muller-Thurgau,
Spezialitat ist der Frihburgunder

Vermarktung: Fachhandel, Gastronomie, hauptsachlich
Endverbraucher, Ausland vorrangig Benelux & teilweise Asien

Besonderheiten: Rotweinwanderweg, groRtes geschlossene
Rotweinanbaugebiet Deutschlands, Spezialitat Friihburgunder




Mittelrheiln ROMANTIK PUR

Fakten Das will ich mir merken:

Geographische Lage: 120 km lang auf beiden Seiten des Rheins, Weinberge
linksrheinisch von Bingen bis Koblenz, rechtsrheinisch von Kaub bis zum
Siebengebirge bei Bonn. AuRerdem Obernhof und Weinahr an der Lahn.

Klima: Viele Sonnentage und windgeschiitzte Steillagen; der Rhein wirkt als
Warmespeicher

Bdden: Schiefer- und Grauwacken-Verwitterungsboden, vereinzelt LoBinseln;
im Norden Boden vulkanischen Ursprungs

Rebflache: ca. 450 ha, 2 Bereiche, 11 Grof3lagen und 111 Einzellagen

Rebsorten: 70% Riesling, 9% Spatburgunder, sonstige: WeiRk- und
Grauburgunder, Rivaner

Vermarktung: Verkauf durch die selbstvermarktenden Winzerbetriebe fast
ausschlieBlich im eigenen Gebiet,

Besonderheiten: Mehrere UNESCO-Welterbe-Statten: im Stiden das
Welterbe Oberes Mittelrheintal, Limes im Norden und Great Spas an der
Lahn (Bad Ems), Premiumwanderwege Rheinsteig und RheinBurgenWeg
flihren durch das gesamte Weinanbaugebiet.

12 Winzer sind Mitglieder der ,,Mittelrhein-Riesling-Charta“ und produzieren
die Profilweine Handstreich, Felsenspiel und Meisterstick www.riesling-
charta.com



http://www.riesling-charta.com/

Nahe ,Facettenreicher Diamant “

Fakten Das will ich mir merken:

Geographische Lage: Von der Miindung der Nahe flussaufwarts bis
kurz vor Idar Oberstein; an den Nebentalern des Guldenbachs, des
Grafenbachs, der Glan und der Alsenz

Klima: Ausgeglichen, mild und frostarm

Boden: Quarzit- und Schieferboden an der unteren Nahe; Porphyr,
Melaphyr und Buntsandstein an der mittleren Nahe;
Verwitterungsbdden und Tonlberlagerungen aus Sandstein, LOR
und Lehm bei Bad Kreuznach, tiber 180 verschiedene
Bodenformationen

Rebflache: 4.240 ha, 1 Bereich, 6 Grol3lagen, 284 Einzellagen

Rebsorten: Riesling, Miiller-Thurgau, Grau- und WeilRburgunder,
Dornfelder, Spatburgunder

Vermarktung: Uberwiegend direkt an Endverbraucher, teilweise
Uber Handel und Gastronomie, etwa 10 % Export

Besonderheiten: Bodenvielfalt, Edelstein-Stadt Idar-Oberstein, 3
Kurstadte, NaheweinstralSe, Edelschliff




Mosel ,Einzigartiger Riesling-Canyon”

Fakten

Das will ich mir merken:
Geografische Lage: Entlang der Mosel von franz. Grenze bis Koblenz
sowie an Saar und Ruwer und in weiteren Seitentadlern der Mosel

Klima: mild in geschiitzten Flusstalern; Jahres-Durchschnittstemp. 10-
11°; besonders lange Reifephase der Trauben/spate Lese in Steillagen

Boden: an Saar, Ruwer und Mittelmosel dunkler Devonschiefer;
Terrassenmosel: quarzitische Sandsteine mit Schiefer; Obermosel:
Dolomitgesteine (Muschelkalk, Keuper, Mergel);

Rebflache: 8.500 Hektar, 6 Bereiche, 19 GroRlagen, rund 500 Einzellagen

Rebsorten: Riesling (62 %), Spatburgunder, Weiller und Grauer
Burgunder, Auxerrois, Elbling, Miller-Thurgau,

Vermarktung: ca. 2/3 Inland, 1/3 Export; Inland ca. 50 % im LEH; hoher
Anteil der Direktvermarktung (Tourismus)

Besonderheiten: 2.000 Jahre altes, von Steillagen und Flussschleifen
gepragtes Weinkulturland; steilste Weinberge der Welt (z.B. Calmont);
eindrucksvolle Weinarchitektur von der Antike Gber Mittelalter, Barock
und Jugendstil bis zur modernen Architektur




Pfalz ,Spitzenterroir fiir trockene Rieslinge und Burgunder*
Fakten

, . . o Das will ich mir merken:
Geographische Lage: siidlich von Rheinhessen bis an die franz. Grenze zum

Elsass zwischen Pfalzer Wald und Rheinebene

Klima: viele Sonnenstunden (ca. 2000), eher trocken (ca. 500 mm
Niederschlag im Schnitt), im Wind- und Regenschatten des Pfalzer Waldes

Béden: Bodenvielfalt auf Grund der Lage im Rheingraben, vorherrschend:
Loss, Sand, Kies, Mergel, tertidare Kalkboden und Buntsandstein; Raritaten:
Muschelkalk, Rotliegendes, Schiefer, Granit, Basalt und Terra Rossa.

Rebflache: ca. 23.800 ha, 2 Bereiche, 25 Grol3lagen, 350 Einzellagen

Rebsorten: Fokus auf Riesling (25%) und Burgundersorten (Grau-, Spat-,
Weillburgunder, Chardonnay, zusammen 27%); im Trend: Sauvignon Blanc,
Piwi-Sorten, Bordeaux-Sorten; traditionell: Dornfelder, Muller-Thurgau,
Gewdlrztraminer

Vermarktung: Lebensmittelhandel (liber 50%), Direktvermarktung (ca. 15%),
Export, Gastro, Fachhandel

Besonderheiten: touristisch attraktive Region, Verbindung aus Genuss,
Naturerlebnis und sportlichen Aktivitaten (Radfahren, Wandern); jahrl.
Weinmesse ,,Wein am Dom“ in Speyer; regionale Erzeugnisse (Mandeln,
Kastanien, Saumagen); Jungwinzergruppe ,,Die Junge Pfalz“; hohe Dynamik
und Innovationskraft; Spitzen-Sekte




Rheinhessen »DYNAMISCHES WEINLAND AM RHEIN*

Fakten _— .
Das will ich mir merken:

Geographische Lage: Im Dreieck zwischen Mainz, Worms und Bingen

Klima: Milde Durchschnitts-Temperaturen; Taunus, Donnersberg und
Odenwald als Schutz

Boden: LoR, Kalkstein, Sedimente und Verwitterungsbdden, feinsandiger
Mergel, Ton- und Sandstein, Ton, Quarzit- und Porphyr-Verwitterungsbdden

Rebflache: ca. 27.500 ha, 3 Bereiche, 23 Groldlagen, 412 Einzellagen

Rebsorten: Riesling, Miller-Thurgau, Silvaner, Grauburgunder,
Weillburgunder, Chardonnay, Scheurebe, Sauvignon Blanc, Kerner,
Dornfelder, Blauer Spatburgunder, Portugieser, Regent, St. Laurent, Merlot,
Anteil PiWis aktuell 3 %

Vermarktung: ca. 15 % Anteil Export und Exportquote WeiBwein 20 %,
22 % Direktverkauf an Endverbraucher,

60 % Uber Fachhandel und Lebensmitteleinzelhandel,

32 % Marktanteil deutscher Weine

Besonderheiten: Exponierte Lage am Rheinbogen, gréRtes Silvaner-
Anbaugebiet weltweit, Mainz|Rheinhessen Mitglied im Great Wine Capitals
(GWC) Global Network, Trullo-Weinbergshauschen,

vielfaltige gotische Sakral-Architektur. 2016 feierte Rheinhessen seinen 200.
»,Geburtstag”.
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Rheinland-Pfalz Gold

Fakten

Griindung: 30.8.1946, knapp 20.000 km?, rd 4,2 Mio. Einwohner Das will ich mir merken:
Geographische Lage: angrenzend Nordrhein-Westfalen, Hessen, Baden-
Wirttemberg, Saarland, Frankreich, Luxemburg.

Hochste Erhebung: Erbeskopf 816m (Hunsrick)

Wirtschaft: Weinbau, Tourismus, Land- u. Forstwirtschaft, Industrie (z.B. BASF,
Boehringer, Daimler LKW-Werk, Schott)

Geologie: Vulkaneifel, Rheingraben, Mainzer Becken

Schiefer, L6, Sedimente und Verwitterungsbdden, fein-sandiger Mergel,
Quarzit- und Porphyr-Verwitterungsboéden

Erzeuger: rd. 6.550 Betriebe, Kellereien, Genossenschaften

65-70 % der gesamten deutschen Erntemenge. 90 % Anteil an
gesamtdeutschem Export

Rebfldche: rd. 64.800 ha (2/3 weiR, 1/3 rot), Erntemenge im Schnitt 6-6,5 Mio
hl

Rebsorten: Riesling (17,4ha), Miller-Thurgau (7,9), Silvaner (3,7), Kerner (3,4),
Weilburgunder, Grauburgunder. Dornfelder (7,8), Portugieser (4,5),
Spatburgunder (3,9)

4 Staatsweinguter: Oppenheim, Trier, Bad Kreuznach, Neustadt

Wichtige Wettbewerbe: best of riesling (seit 2000, international)
Besonderheiten: Mainz = Great wine capital seit 2008

UNESCO-Welterbe: 1981 Speyrer Dom, 1986 rémisches Trier, 2002 Oberes
Mittelrheintal, 2005 Obergermanisch-Ratischer Limes




