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Womit ich mich
aktuell befasse!

PersonalSuche
Kellermeister &
Vertriebsmitarbeiter

Wine in Moderation
(WiM) und
Don’t drink and drive
(DDAD)

... und heute bin ich
fur Sie da!

Neuverpachtung
Weingut der Stadt
Frankfurt

... mit 20 nationalen
WeinverkaufsEvents!

Konzept flr
héheres Traubengeld
einer WG

Online-Auftritt
Schloss Vollrads




Die Prasentation finden Sie hier:

SCAN ME
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Kl im Weinmarketing

1. Uberblick iber Anwendungsbereiche
2. Empfehlung der Nutzung und Vorgehensweise

3. Effizienz-Beispiele

4. Ausblick ... und natirlich einige Tipps




Tipp: Die KI der Standard-
Software und im ersten Schritt

die kostenfreien Kl-Tools nutzen.

Martech'.

Martoch

2023

2024

14,106

Martech!/ g

Quelle: www.chiefmartech.com
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Uberblick iber Anwendungsbereiche

Produktideen und Produktentwicklung

e Kommunikation tber alle Kanale
— Erstellen von wertebasiertem Text-, Bild- und Videomaterial
— Newsletter ein- oder mehrstufig und automatisiert, Blogs, Posts, Ads
— Automation von Kundenkontaktprogrammen
— Individuelle Kommunikation via eMail oder Messenger

e Vertrieb
— Erstellen von Kontaktlisten
— Auswerten von Vertriebsdaten

e ABC-Auswertungen
e Potentialorientierte Kundenentwicklung

— Auswertung von ERP-Daten
Mit ChatGPT Prompts fir andere KlI-Tools erstellen
e ... weitere Anwendungen sind in der kreativen Entwicklung!
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Empfehlung der Nutzung/Anwendung

Nutzen Nutzen von
Nutzen der von mal3ge-

Aufbau eines
betriebsspezifischen

Gratis-Tools Funktions- schneiderten KI-Marketing-Avatars
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Team-Weihnachtskarte 2023




¢

KlI-Tools fir Unternehmen: Von der Buchhaltung bis
zum Marketing

www.digitalbeat.de

Content Marketing

Bloghbeitrage

Ressourcen & Kosten bis 2023

Heute mit Kl

Auftrage fur Blogposts Uber Freelancer
= ca. 5.000 € pro Jahr (2021-22)

Contenterstellung (5 Mitarbeiter) =
4 Stunden/Artikel
ca. 15.500 € Personalkosten mtl.

Writesonic, ChatGPT, JasperAl
(kostenlos/ ab 16 $ mtl.)

2 Mitarbeiter statt 5 Mitarbeiter

- 60 % Zeitersparnis pro Woche

- 60 % Personalkostenersparnis
pro Monat bei gleicher
Performance

11




Produktentwicklung mit ChatGPT

Wir sind ein Weinerzeuger. Entwickle drei verschiedene

Geschmacksstilistiken flir Roséweine und beschreibe den Prozess der
Herstellung.

lede Stilistik spricht unterschiedliche Zielgruppen an: vom sommerlichen Aperitif bis zum vielseitigen

Speisenbegleiter. Soll ich auf eine bestimmte Zielgruppe oder ein Produktionsziel ndher eingehen?

Erstelle fir die verschiedenen Zielgruppen eine Personabeschreibung
und empfehle die Kommunikationswege zur Zielgruppe

Sollen wir eine dieser Zielgruppen detaillierter ausarbeiten oder konkrete Kampagnenideen
entwickeln?

Mit welchen Hefen sollten die drei Roséweine vergoren werden, damit
die entsprechende Stilistik ensteht?

Saoll ich ein bestimmtes Garschema oder empfohlene Mihrstoffzugaben fiir diese Hefen ausarbeiten?

Bitte erstelle zu den Hefen der Roséweine das Garprofil der Hefe.



KI generierte Posts fur kleines Budget

‘ Alconde
°
251, @
Neues Jahr, neve Chancen fir den Kiimaschutz! @
Bel Bodegas Alconde setzen wir auf regenerativen Weinbau, um Boden 2u regenerieren,
blologische Vielfalt 2u férdern und dem Klimawandel entgegenzunirken. & &
Mehr als 52 Hektar unserer Weinberge werden natirlich bewirtschaftet, schatfen Lebensraume
fir Flora und Fauna und verbessern die Bodenfruchtbarkeit - ganz ohne Chemie.
Unser Ziel: gesindere Weine, nachhaltige Boden und eine bessere Zukunft. Lasst uns 2025 zu
einem Jahr des Wandels machen! @

Alconde
Gepostet von Sandra Keeb
31. Oktober 2024 - @

@ Schaurig-schine GriiBe aus Spanien!
Gibt es etwas besseres, als einen gruseligen Halloween-Abend mit einem guten Glas Rotwein
2u verbringen? Wir denken nicht! & Denn wahrend die Geister durch die StraBen ziehen,
sorgen wir fiir den echten Genuss ~ direkt aus unseren Bodegas Alconde Weinkellern zu euch
nach Hause! Prost aut ein Halloween voller Geschmack und ein bisschen Gansehaut... wenn
auch nur vor Freude! + &
Happy Halloween und iSalud!" * @
#spanischerwein #gruselnistschon #Weingeist

odegas A1 CON]

OpT

i Alconde

n Sandra Keeb
1. April 2024 - @

& » Endiich! Nach Jahren der Forschung freuen wir uns, unseren neuesten Wein vorzustellen:

El Susurrador, der erste Wein, der beim Offnen eine Geschichte erzahit!

Dreht die Flasche einmal sanft aut den Kopf, Gffnet sie dann wie gewohnt und hrt zu, wie der

Wein von seinen aus den erzahit. Bis zur Marktreite

sammeln wir noch die besten Ideen fir diese Sprechinhalte.

Welche Geschichte wiirdet inr gerne horen? w2

i Alconde

Gepostet von Sandra Kceb
o
29.Juli 2024 - @

* Sommerzeit ist Rosézeit! () *

Entdeckt unseren Bodegas Alconde Optimo Rosado 2023 - den perfekten Wein fir heiBe Tage!

Er verfiihrt mit Aromen von Erdbeere und Himbeere.

Unsere sorgfaltig ausgewahiten Merlot-Trauben werden direkt nach der Emte von den Stielen
getrennt und leicht zerdriickt, um die besten Farbstoffe zu gewinnen. Durch eine schonende
Abzapfung und die Vergarung im unter entsteht
dieser exquisite Rosé.

Ideal zu leichten Gerichten, Salaten und Fisch oder einfach als Terrassenwein genieBen. @ %

#sommerwein #ROSE #navarrawein

4 Posts pro Monat Zeitaufwand 2 Stunden

tet von Sandra Keeb

‘ Alconde

31.Mai 2024 - @
« = Kenntihr schon den Optimo Rosado?
Dieser erfrischende Rosé begeistert mit fruchtigen Aromen von Erdbeere und Himbeere.
Perfekt gekihit geniefient
7 Vielleicht kommt ihr einfach mal Samstags in der Vinothek vorbei? Wir verkosten ab jetzt
jeden Samstag einen anderen Wein bei Bodegas Alconde in Lérin, Spanien.
mer2024 #navarraWeir

Nt




MR,

Pe rSO n a | a n Ze ige m a | a n d e rS Uberlege dir bitte fiir alle Tiere im Pfalzerwald einen Slogen wie: "Das

haben alle Laffel noch nie gehart".

1. Wildschwein: ,5o0 wild war's hier noch nie!"

S h ” . c H 2. Rothirsch: ,Das hat jeder Geweihtriger verdient!”
cnnell wie ein nase...
OrganiSiert Wie ei n q.) 3. Luchs: So scharf hat hier noch keiner hingeschaut!”
Ei Ch hérnchen 4, Fuchs: 5o schlau war der Wald noch nie!”
= }l f|eir$ig Wie eine Biene? TRIFELS N,:ﬂ;}-_lj R 5. Dachs: ,Das hat noch keiner so tief gegraben!”

. &. Eule: ,Das hat die Weisheit noch nie geflistert!”
— trifelsnatur.de

7. Specht: ,Das hat der Wald noch nie so laut gehdrt!”
Komm in unser ;
Team und wir
finden‘s heraus!

. Reh: 5o flink hat hier noch keiner das Weite gesucht!”

8. Marder: ,So geschickt war der Wald noch nie!”

=

: Feldhase: ,Das hat noch kein Langohr so gehdrt!”
Bewerbungen bitte an: d g

Harald Diix Sind sie in die richtige Richtung fir deine Zwecke?

06346 896597 70
hduex@trifelsnatur.de




Pressemeldung DDAD vom 07.01.2025

Presseinformation DDAD
Nr. 1/2025 vom 07.01.2025
Wer fahrt, bleibt ntichtern

DON'T DRINK AND DRIVE 2024 mit neuer Kooperation und
Einsétzen an rheinland-pfalzischen Schulen

DRINK AND DRIVE" (DDAD) hat 2024 ihre
chtige Arbeit zur Aufklarung 1 Alkohol am
Steu setzt. Unterstitzt durch den ,Bund gegen Alkohol
und Drogen im Stralenverkehr” (BADS), besuchte die DDAD-

Sch in Rheinland-Pfalz
Fahrerinnen und Fahrer iiber die Risiken und Konsequ

die Gefahren

m jung

lenzen von
Alkohol im StraBenverkehr zu sensibilisieren. Im Fokus der

Aufklarungsarbeit stehen Berufs- und Oberstufenschiler, die

durch einen interaktiven Fahrsimulator realitatsnah an das Thema

herangefiihrt wel

Die DDAD-Kampagne lauft bereits seit mehr als 30 Jahren. Ziel ist

es, die Zahl der alkoholbedingten Verkehrsunfalle zu reduzieren

ahrer fiir einen v

und inshesondere jun; erantwortungsvollen

nit Alkohol im StraRenverkehr zu sensibilisieren. ,Wer

Umgang
trinkt, fahrt nicht. Wer fahrt, trinkt nicht!” Dies haben sich sowohl
DDAD als auch der BADS auf die Fat
Kooperation von DDAD mit dem BADS, einer ¢
Vereinigung aus Juristen, Rechts

hnen geschrieben. Durch die

emeinniitzigen

fizinern und Polizisten, sollen

vor Ort noch mehr junge Menschen erreicht werden

Aufkldrungstour 2024:
Interaktive Einsatze mit Fahrsimulator und T-Wall

In diesem Jahr besuchte die Kampagne sieben ausgewahlte

Schulen in Rheinland-Pfalz. Dabei kamen neu gestaltete

Werbemittel zum Einsatz, um die Botschaft ,Wer fahrt, bleibt

niichtern” z dlerinnen und Schil onnten an

uerten Fahrsimulator unter definierten

y on Alk: if das
Seh- und Reaktionsvermagen auswirkt. Erganzend dazu zei die
,T-Wall“-Reaktionswand eindrucksvoll, wie stark Alko
Koordinationsfahigkeit beeintrachtigt

einem computerg;

Promillewerten erleben, wie r Konsurr hol

die

www.ddad.de
Trager der Kampagne

Deutscher Brauer-Bund e.V.
Neustadtische KirchstraRe 7a
10117 Berlin

Telefon: 030 20 91 67-0

Deutsche Weinakademie GmbH
Platz des Weines 2

55294 Bodenheim

Telefon: 06135 93 23-0

h

Verband Deutscher Sektkellereien e.V.
Sonnenberger Strake 46

65193 Wiesbaden
Telefon: 0611 52 10 33

Bundesverband der Deutschen Spirituosen
Industrie und ~importeure e.V. (BSI)
UrstadtstraRe 2

53129 Bonn

Telefon: 0228 53 99 40

irit -verband.de

Private Brauereien Deutschland e.V.

RheinstraRe 11

65549 Limburg

Telefon: 06431 5 20 48
fo@private-braye

BUND GEGEN
@ ALKOHOL UND
DROGEN IM

(&Y  STRASSENVERKEHR

Bund gegen Alkohol und Drogen im
StraBenverkehr e.V., BADS

ion Rheinland-Pfalz
TeichstraBe 5

66978 Leimen

Landesse

HINTERGRUND

Alkohol am Steuer: Geféhrlich und vermeidbar

hol am Steuer bleibt eine n fir schwere
rkehrsunfalle in Deutschland. Laut Deutschem

wrssicherheitsrat ereignet
172 Unfélle unter Alko
Leben verloren und 4.090 sc

Al r Hauptursack

weit

Menschen ihr

nfluss, bei

hwer verletzt wurden. Besonders

alarmierend bleibt, dass junge Fahrer und Fahranfanger

Unfélle verwickelt sind, obwohl
nken sind. Bereits
rmogen und die

uberproportional haufig in c
in den letzten Jahren g
hol kénnen das Reaktio

diese Zahl

Mengen Alkol ns

Wahrnehmung stark beeintrachtigen, was zu Fehleinsc
und verzogerten Reaktionen fithrt. Die Promillegrenze fur

Fahra ht empfindliche
Stra Punkte in Flensburg

atzungen

r die Anordnung fur
uchung), nach sich.
itig iber diese

und den Verlust des Fiihrerscheins oder g
eine MPU (Medizinisch-Psychologische Un
es, junge Menschen friil

Umso wichtiger is
Gefahren aufzuklare

und sie

einem verantwortungsvollen

Verhalten im StraRe

rkehr zu ermutigen. Die DDAD-Initiative
wird ihre Aufklarungsarbeit auch in den kommenden Jahren
for
leisten. Denn jeder vermiedene Unfall ist ein Erfolg

setzen, um weiterhin einen Beitrag zur Verkehrssicherheit zu

Zu DON'T DRINK AND DRIVE

Die funf Spitzenverbande der Alkoholwirtschaft, der Bundesverband der
Deutschen Spirituosen-Industrie und -Importeure e.V., die Deutsche
Weinakademie GmbH, der Deutscher Brauer-Bund e.V., der Verband
Private Brauereien Deutschland e.V. und der Verband Deutscher
Sektkellereien e. V., sind Trager von ,DONT DRINK AND DRIVE”. Die
Initiative hat sich seit der Griindung 1993 zum Ziel gesetzt, die Zahl der
alkoholbedingten Verkehrsunfalle in Deutschland durch gezielte
Aufkldrung 2u reduzieren. Dazu zahlen Events an Schulen, aber auch
Plakataktionen an LandstraBen oder Informationen iber Soziale Medien.

ZuBADSeV.
Der BADS hat sich zum Ziel gesetzt, durch Aufkldrung Gber die Gefahren

von Alkohol und Drogen im StraRenverkehr mehr Sicherheit zu schaffen -

mit Erfolg. Die Aufkldrungsarbeit des BADS soll im Zusammenwirken mit
den praventiven MaBnahmen anderer Organisationen und der
Verkehrsiiberwachung der Polizei fiir weniger alkoholbedingte
Verkehrsunfille und Unfallopfer sorgen

Kontakt

das Team Agentur fir Marketing GmbH
Telefon: 0632193 70 71

nfo
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Prompt = Anweisung zur Aktivierung einer Ki

Wer richtig fragt, bekommt

P — Purpose (Zweck) brauchbare Ergebnisse!
®* Was ist der Zweck oder das Hauptziel des Prompts?

Schliisselbegriffe: ,Ziel ist es..." ,lch mbchte verstehen...”, ,Erkldre mir...% Erstelle ...
R — Rolle

*  Wer sind wir und welche Aufgabe haben wir?
Ich bin .... im Unternehmen .... Ich will ...

O - Ordnung
* Wie soll das Ergebnis priorisiert werden? Welche logische Struktur oder Themenbereiche soll das Ergebnis haben?

11 &%

Schliisselbegriffe: ,Zuerst...”, ,Wichtig ist...", ,Bevorzugt...”

M — Markierungen

*  Verwende Listen, Aufzahlungen und klare Trennlinien, um den Inhalt zu strukturieren.
Schliisselbegriffe: ,- Punkt A* ,» Punkt B, ,1. Erstens®,

P — Prazision
*  Seiklar in deinen Anfragen und vermeide Mehrdeutigkeiten.

3

Schliisselbegriffe: ,Beschreibe...”, ,Liste auf...”, ,Vergleiche...”

T — Termination (Abschluss)
» SchlieRe den Prompt mit einer klaren Erwartung oder einer Zusammenfassung ab.
Schliisselbegriffe: ,Zusammenfassend...”, ,AbschlieBend...”, ,Im Gro8en und Ganzen...”

Quelle: P.R.O.M.P.T. Modell fiir Advanced ChatGPT-Prompting von Uberarbeitung: das Team



https://hartificial.de/p-r-o-m-p-t-modell-fuer-advanced-chatgpt-prompting/
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Kleiner Ausblick

e Avatare in Webshops

Chat Bots zur Beantwortung von Fragen

Automatisierte Auswertung in Warenwirtschaftssystemen

e Bestehende Programme werden mit KI-Funktionen aufgewertet.




Warum sehen Webshops noch so mies aus?
= YHAWESKO S Q O LA

JEDER WEIN EIN ERLEBNIS

Warum ist der Shop

% W % % T (366)

jung & frisch
trocken
Gruner Veltliner

statt € 16:90

€69

pro Flasche (0750, € 9,32/L
inkL Mwst. zzgl. Versand

- IEN

Lebensmittelangaben
2023 )
Gruner Veltliner Alte Reben
Réserve
Trocken, Niederosterreich,

Weingut Pfaffl
* % ok & I (112)
ausdrucksstark &
fein
trocken
Gruner Veltliner

statt € 14:96

g/

pro Flasche (0.750),
€1065/L

inklL Mwst. zzgl. Versand

-~ R

Lebensmittelangaben

TTUCNST IS igau

% % W & ¥ (30)

t fruchtig &
aromatisch

trocken

Riesling

€139

pro Flasche (0.750,
€1853/L

inkl Mwst zzgl Versand

.- i

Lebensmittelangaben

2023 Q
Miraval Cotes de Provence rose

Cotes de Provence AOP, Pitt &
Perrin

% % % W ¥ (123)

KOl

mineralisch & trocken
trocken
Cuvee

statt € 2296

gl

pro Flasche (0.751),
€2387/L

inklL Mwst zzgl Versand

- I

Lebensmittelangaben

TTUUNGT T

NEU * % & & ¥ (44)

jung & frisch
trocken
Grauburgunder

pro Flasche (0.750),
€1065/L

inkl Mwst zzgl Versand

-~/ EH

Lebensmittelangaben

2023 W)
Miraval Cotes de Provence rose

Cotes de Provence AOP, 0,375 L.
Pitt & Perrin

* ok ke (123)
mineralisch &

trocken

trocken

Cuvee

€119

pro Flasche {0.375D,
€3173/L

inkL Mwst zzgl Versand

-~ HEH

Lebensmittelangaben

nicht wie eine
begehbare
Weinhandlung?

Warum findet keine
direkte Ansprache

durch einen Kl-
Sommelier statt?




Nutzen wir gemeinsam die Chancen der Zukunft!

Danke flrs Zuhoren. f\z,_ﬂ_/

Kontakt: Michael Berger berger@dasteam.de oder 0171 680 77 99.



mailto:berger@dasteam.de

