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KH, 12. Februar 2025

WeinEvents

Kunden auf dem Silbertablett!?
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Agenda

 Kennenlernen

• Marktüberblick WeinEvents (im Verbrauchergebiet)

• Indoor oder Outdoor und Insights von WeinEvents

• Tipps zur erfolgreichen Eventteilnahme

• Ihre Fragen
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> 2.000

>250

44

> 100.000

Veranstaltungstage seit 1989

Teilnehmerbetriebe in 2024

bundesdeutsche Städte seit 1989

Besucher p.a.

> 20 WeinEvents p.a.

WEINevents
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Recruiting von Fach-

und Führungskräften

Unternehmens-

entwicklung einer 

Winzergenossenschaft

Ca. 150 Webseiten 

und Online-Shops

Womit wir uns 

aktuell 

befassen!

Kooperation der 

deutschen 

Gebietsweinwerbungen

… mit 20 nationalen 

WeinEvents mit >100.000 

Besuchern!

Einführung von KI-

Systemen bei 

Kunden

Wine in Moderation 

(WiM) und Don´t

drink and drive

(DDAD)

Neuverpachtung 

Weingut Stadt 

Frankfurt
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Quelle: Newsletter Weingut Korell, Bosenheim
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2016 2021 2031 2041 2051 2061

Phase 1
Wachstum

23.988.000 Kunden

Phase 3
Rückgang

23.891.000 Kunden

- 1.055.000

18.986.000 Kunden

- 1.358.000

Phase 2
Höhepunkt

24.946.000 Kunden

+ 958.000

Die absehbare Zukunft -

Kundenpotential der 45-65 Jährigen

20.344.000 Kunden

- 3.547.000

15.696.000 Kunden

- 1.727.000

17.423.000 Kunden

-1.563.000

Quelle: Statistisches Bundesamt, Datenbasis 12. koordinierte Bevölkerungsvorausberechnung 31.12.2008

- 30%

Fachartikel 

im ddw 2016
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Agenda

 Marktüberblick WeinEvents (im Verbrauchergebiet)

• Indoor oder Outdoor und Insights von WeinEvents

• Tipps zur erfolgreichen Event-Teilnahme

• Ihre Fragen
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Eventmarkt in Deutschland (Indoor)

2019

• 2,89 Mio. Veranstaltungen

• 423 Mio. Teilnehmer

• Umsatz > 4.000 Mio. EUR

• ZukunftsPrognose

– indifferent

Quelle: statista / German Convention Bureau 
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Eventmarkt in Deutschland (Indoor)

2023

• 2,15 Mio. Veranstaltungen

• 311 Mio. Teilnehmer

• ZukunftsPrognose

– stabil bis steigend

Quelle: statista / German Convention Bureau 05/2024

WeinEvents etwa auf 

70% gegenüber 2019,

leicht steigende Tendenz 

in 2023

WeinEvents auf 100% 

gegenüber 2019 bei 

Besuchern (!) in 2023
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VeranstalterTypen

• Eventagenturen (Stadt- und Weinfeste, Weinmessen,…)

• StadtmarketingOrganisationen/Werbegemeinschaften/Verkehrsvereine

• Verlage (Meininger, Wein-Plus, Savoire Vivre, …)

• Weinhändler (Hausmessen, Eventweinproben, …)

• Weinwerbungen (national, regional, DWI Weintour, …)

• Ministerien (BW Classics, RLP WeinSommer, …)

• Weinerzeuger (Weinfeste, Hoffeste, Eventweinproben, …)

• Online (Erzeuger, Lidl 26.11., …)

• Verbände (ecovin, VDP, …, )

• Sommeliers, Weinberater (Wine Vibes, …)

• Kultur- und Weinbotschafter (-> touristische Angebote)

• …
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Übersicht WeinEventMarkt > 1.000 Besucher

• Ca. 40 reine Weinmessen in Deutschland

• ca. 160 Weinfeste im Verbrauchergebiet

• Ca. 300 Genussmessen mit Wein, ca. 500 Regionalmessen

Messen finden: www.auma.de

Kauf-

interesse

WeinMessen Genussmessen Regional- und Verbrauchermessen

Weinfeste

hoch

niedrig

Weininteresse
hoch niedrig

Kauf-

interesse

hoch

niedrig

http://www.auma.de/
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Veranstalter von WEINevents

Weinmessen
• WeberMesse 8 Städte

• das Team 7 Städte

• Vinessio 3 Städte /M, FÜ, und FFB

• Savoire Vivre Verlag 2 Städte HH, B

• Deutsche Weinmarketing nur B

• Meininger Verlag  nur M

• …

Weinfeste
• das Team 12 Städte

• Lampenfieber 7 Städte

• Wein on Tour 4 Städte

• Viele Veranstalter mit 1 Stadt

• …

Übersicht aller WEINevents 

https://www.dasteam.de/nav/downloads/recherchiert

https://www.dasteam.de/nav/downloads/recherchiert
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www.dasteam.de/downloads
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Weißwurst Äquator – es gibt ihn wirklich!

Bayern stehen nicht an der Theke!

 Weißwurst-Äquator
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WeinEvents 2025

WEINmessen 2025

07.+ 08.02.2025 in Soest

21. - 23.02.2025 in Kiel

28.02. - 02.03.2025 in Leipzig

21. -23.03.2025 in Bochum

04. - 06.04.2025 in Bremen

25.+ 26.10.2025 in Potsdam

01 .+ 02.11.2025 in Bad Homburg

Neue Standorte in Planung

Kosten zwischen EUR 990 und 1.445 (2025)

WEINsommer 2025

06. - 09.06.2025 Lübeck

12.-15.06.2025 Berlin Botanischer Garten

03.-06.07.2025. Soest

03.-06.07.2025 Osnabrück

10.-13.07.2025 Dresden

17. - 20.07.2025 Hannover

24. - 27.07.2025 Dortmund

31.07. - 03.08.2025 Düsseldorf vsl.

07. – 10.08.2025 St. Peter Ording vsl.

14. - 17.08.2025 Braunschweig

21. - 24.08.2025 Aachen vsl.

04.09.-07.09.2025 Bremen vsl.

Kosten zwischen EUR 1.500 und 2.500 (2024)
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Agenda

• Marktüberblick WeinEvents (im Verbrauchergebiet)

 Indoor oder Outdoor und Insights von WeinEvents

• Tipps zur erfolgreichen Eventteilnahme

• Ihre Fragen
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Indoor versus Outdoor

WeinMesse

• Besuchsziel: 

Probe und Einkauf, Freizeit

• Niedrige Vorinvestition

• Wettbewerbsintensiv

• Umsätze werden geschrieben

• Nachfolgegeschäft?

• Kundenbindung?

• …

Weinfeste

• Besuchsziel:

Vergnügen und Probe

• Höhere Vorinvestition

• Weniger wettbewerbsintensiv

• Theken- und Bestellumsätze

• Höhere Bestellmenge und 

bessere Kundenbindung

• …
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Besucherbefragung WeinSommer 2017
N = 116 (2016:83)

• Vom WeinSommer erfahren: 

13 % durch Winzer, 18 % Plakate + Flyer, 20 % Tages- und Wochenzeitung

• 50 % bleiben 4 und mehr Stunden 47 % kommen an mehreren Tagen

• 2 Weinfeste werden durchschnittlich p.a. besucht

• Benotung 

gesamt 2,0, Speisenangebot 3,0 (gewünscht „Kleinigkeit“, Fingerfood, 

vegetarisch

• 35 %Stammkunde bei einem, 16% bei mehreren Winzern, = 46 % keine 

Stammkunden 

• Einkauf: 50/50 - für durchschnittlich 82 €

• Einzugsbereich: 30 % Innenstadt, 50 % Stadtteile, 20 % andere Stadt

• Durchschnittsalter 47 Jahre
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Bei nachgelegten Flaschen innerhalb 30 Minuten
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Kurzfristige Absage bei WeinMesse 2021

• Minimaler Standaufbau

• Je Sorte 3 Flaschen Wein

• Briefing der Hostess via Zoom 

in 45 Minuten

• 360 Flaschen verkauft

• EUR 2.802,90 Umsatz
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Kennzahlen WeinMessen 2016 (1)

• An wie vielen Ständen haben Sie Weine probiert: 9,4

• Haben Sie auf der Messe eingekauft 

- Wein und/oder Sekt : 75,4 %

- Zusatzprodukte: 21,9 %

- Gesamt: 97,3 % der Besucher haben auf der Messe eingekauft.

• An wie vielen Ständen haben Sie eingekauft: 3

• Welchen Betrag haben Sie auf der Messe ausgegeben: EUR 174,40 €

(↑ 6,6 % zum Vorjahr)
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Kennzahlen WeinMessen 2016 (2) 

• Welchen Preis geben Sie im Allgemeinen für eine Flasche  folgender Weine aus?

– Alltagswein: EUR 8,40

– Wein zum Genießen: EUR 12,00

– Wein für festliche Anlässe: EUR 12,40

– Wein zum Verschenken: EUR 8,70

• Wo kaufen Sie Ihren Wein?

– Weingut: 40 %

– Fachhandel: 25,9 %

– LEH: 15,2 %
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Kennzahlen WeinMessen 2016 (3) 

• Sind Sie Sie Stammkunde bei einem Winzer: 27,6 %

• Sind Sie Sie Stammkunde bei mehreren Winzern: 43,1 %

• Wie zufrieden sind Sie mit der Betreuung: 75,5 % sehr zufrieden bis zufrieden

• Waren Sie schon einmal in einer deutschen Weinbauregion? 22,7 % waren noch 

nie in einem dt. Weinanbaugebiet.

• Durchschnittsalter: 47,5 Jahre

• Haben Sie die Website zur Veranstaltung schon häufiger genutzt? 43,5 % waren 

Erstbesucher.
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Kennzahlen der WeinMesse Bad Homburg

2024: 551 Besucher an 2 Tagen

Verlauf Ticketverkauf: 298

10 No-Shows

Erst-Teilnehmer-Kennzahlen

15 Neukunden gewonnen

480 Flaschen Bestellung (550) 

EUR 3.750 Umsatz

68 Probeflaschen

Teilnahmekosten EUR 900

zzgl. Anfahrt, Hotel, Personalkosten 15.09.

03.11.
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Dreitages-WeinMessen bis 2023
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Weingut Thielen-Feilen, Mosel

• Ausgansbasis

2012: 5 ha in Minheim/Mosel, Gästebetrieb mit 

Straußwirtschaft, 100 Kunden in der Kartei

• 2013: Stephan Thielen, Weinbautechniker & BA BWL 

startete mit 2 Events

• 2016: 9 WeinFeste und 7 WeinMessen; 500 aktive 

Kunden in der Kartei

• 2023: 17 Events außerhalb; 7 Events im Ort 

(Wanderweinprobe, Kul. WP, 3 x Ausschank im 

Weinberg, 1 Wo. Straußwirtschaft, Ortsweinfest)

• 5,8 ha (1,5 steil) ca. 50.000 Flaschen zu 100% 

selbstvermarktend zwischen EUR 7,50 und 13,50 

• Insgesamt 2.500 kaufaktive Kunde
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Weingut Eller, Rheinhessen

• Zwei-Generationen-Betrieb

• 2023: Teilnahme an 28 Festen p.a. mit 2 

Weinverkaufswagen

• Sonstige Aktionen Planwagenfahrten, Erlebnis-

Weinproben im Weinberg, intensive 

Kundenbetreuung

• Gewinnung von 10-40 Adressen pro Fest; 

300-1.000 Flaschen Bestellungen bis 6 Monate 

nach Fest

• Insgesamt 3.950 kaufaktive Kunden
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Agenda

• Marktüberblick WeinEvents (im Verbrauchergebiet)

• Indoor oder Outdoor und Insights von WeinEvents

 Tipps zur erfolgreichen Eventteilnahme

• Ihre Fragen
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Wine in Moderation

Motivieren Sie Kunden …

• regel-mäßig Wein zu konsumieren

• gleich viel Wasser wie Wein zu 

trinken

• Essen und Wein kombinieren

• Wein am besten in Freundeskreis

zu genießen

• mehr über das Produkt zu lernen.

Wein moderat konsumiert bedeutet Deutsche konsumieren > 30l/Kopf und Jahr.
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Wie mache ich auf mich aufmerksam?

Alleinstellungsmerkmale

Worin 

unterscheiden 

Sie sich?
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Menschen- vs. Produktorientierte Präsentation

25:61
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Ein- oder Zweiglas-Probe?
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Bei Events können Sie Geld verbrennen!
• Events rechnen sich erst nach 3-5 Jahren!

Umsatz vor Ort > Vollkosten

• Vollkosten betragen ca. EUR 3.000- 5.000

• Bei Events gewonnene Kunden rechnen sich 

erst nach dem 2-4 Einkauf 

(Regel: 

Kontaktkosten x 5 = Break-even-Punkt)

• Doch: Was ist ein Kontakt wert?

– Interessent

– Erstkäufer

– Stammkunde
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Einnahmen

Thekenumsatz Hamburg Hannover Bielefeld

1. Tag 500,00 €      1.000,00 € 1.500,00 € 

2. Tag 750,00 €      1.000,00 € 1.500,00 € 

3. Tag 750,00 €      1.000,00 € 1.500,00 € 

4. Tag 500,00 €      1.000,00 € 1.500,00 € 

Zwischensumme Thekenumsatz 2.500,00 €   4.000,00 € 6.000,00 € 

Bestellungen

1. Tag 250,00 €      500,00 €    100,00 €    

2. Tag 250,00 €      500,00 €    100,00 €    

3. Tag 250,00 €      500,00 €    100,00 €    

4. Tag 500,00 €      500,00 €    100,00 €    

Zwischensumme Bestellumsatz 1.250,00 €   2.000,00 € 400,00 €    

Gesamtumsatz 3.750,00 €   6.000,00 € 9.750,00 € 

Kosten

Hamburg Hannover Bielefeld

Teilnahmebetrag 1.000,00 €   1.700,00 € 1.200,00 € 

Anfahrtkosten 500,00 €      400,00 €    400,00 €    

Hotel 500,00 €      500,00 €    500,00 €    

Zusatzpersonal 260,00 €      260,00 €    260,00 €    

Stand 400,00 €      400,00 €    400,00 €    

Ausstattung, Gläser, Bewirtung300,00 €      300,00 €    300,00 €    

Sonstige Kosten 100,00 €      100,00 €    100,00 €    

Wareneinsatz 450,00 €      720,00 €    1.080,00 € 

Teilnahmekosten 3.510,00 €   4.380,00 € 4.240,00 € 

Erfolgsrechnung

Kontakte zu Kontaktwerte in € Personen Hamburg

Interessenten 10,00 €                   60 600,00 €    

Erstkäufer 25,00 €                   8 200,00 €    

Stammkunden 25,00 €                   20 500,00 €    

-  €          

Werbemittelstreuung 1,00 €                     100 100,00 €    

Kontaktwert 1.400,00 € 

Thekenumsatz 2.500,00 € 

Bestellumsatz 1.250,00 € 

Veranstaltungskosten 3.510,00 € 

Veranstaltungserfolg 1.640,00 € 

Achtung! 

Brutto/netto 

beachten
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Checkliste vor der Messe

o Messe-Ziele sind schriftlich formuliert und 

Belohnung ist geplant

o Zentrale Aussagen zum Betrieb sind schriftlich formuliert

o Infomaterial über Betrieb / Produkte sind vorbereitet (Positionierung!)

o Mehrstufige Messekommunikation ist geplant (PR, Anschreiben, Anrufe)

o Unterkunft in der Nähe ist gebucht

o Was verursacht gute Stimmung bei mir? Mitnehmen!

o Fragen an Gesprächspartner sind schriftlich formuliert

o Besuchstermine mit bisherigen Kunden sind vereinbart

o …

Wenn

erledigt

ankreuzen
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Checkliste während der Messe

o Kleidung (Dress-Code) entsprechend der gewünschten Wirkung 
(konservativ, traditionell, chic, modern, abgedreht, ...)

o Gute & bequeme Schuhe

o Jedes Gespräch mit einem Lächeln beginnen

o Den Augenkontakt suchen

o Den Gesprächspartner mit seinem Namen ansprechen

o Vorbereitete Fragen stellen (Lassen Sie Ihre Weine beurteilen.)

o Dem Gesprächspartner eine Rückkoppelung geben

o Gesprächs-Protokolle ausfüllen

o Kunden zum Messe-Essen einladen

o …

Wenn

erledigt

ankreuzen
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Checkliste nach der Messe

o Belohnung für gute Messeteilnahme

o Protokolle sind nachgearbeitet

o Betreuungsmuster sind festgelegt

o Mehrstufige Nacharbeit beginnt

o Auswertung der Messe (Gespräche nach Anzahl und Qualität, 

Besucherinteresse, Interesse an Neuigkeiten, Verhältnis der Besucherarten, …) 

o Checkliste für Verbesserung 2024 ist anlegt

o …

Wenn

erledigt

ankreuzen
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Agenda

• Marktüberblick WeinEvents (im Verbrauchergebiet)

• Indoor oder Outdoor und Insights von WeinEvents

 Tipps zur erfolgreichen Eventteilnahme

• Ihre Fragen
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Vielen Dank für Ihre Teilnahme

und viel Erfolg bei Ihren WeinEvents!



45© Michael Berger, das Team Agentur für Marketing GmbH, DLR, KH, 12. Februar 2025

Impulse
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Kann die Aufgabe auch von 

einer KI erledigt werden?

Wie kann KI mir helfen 

meine Arbeit einfacher, 

schneller und besser zu 

machen?
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Wo sind Grenzen der KI?
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KI im Weinmarketing

1. Überblick über Anwendungsbereiche

2. Empfehlung der Nutzung und Vorgehensweise

3. Effizienz-Beispiele

4. Ausblick … und natürlich einige Tipps



51Quelle: www.chiefmartech.com

Tipp: Die KI der 

Standard-Software und 

im ersten Schritt die 

kostenfreien KI-Tools 

nutzen.
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Überblick über Anwendungsbereiche

• Produktideen und Produktentwicklung

• Kommunikation über alle Kanäle

– Erstellen von wertebasiertem Text-, Bild- und Videomaterial

– Newsletter ein- oder mehrstufig und automatisiert, Blogs, Posts, Ads

– Automation von Kundenkontaktprogrammen

– Individuelle Kommunikation via eMail oder Messenger

• Vertrieb

– Erstellen von Kontaktlisten

– Auswerten von Vertriebsdaten
• ABC-Auswertungen

• Potentialorientierte Kundenentwicklung

– Auswertung von ERP-Daten

• Mit ChatGPT Prompts für andere KI-Tools erstellen

• … weitere Anwendungen sind in der kreativen Entwicklung!
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Empfehlung der Nutzung/Anwendung

Nutzen der 

Gratis-Tools

Nutzen 

von 

Funktions

-KI

Aufbau eines 

betriebsspezifischen 

KI-Marketing-Avatars

Nutzen von 

maßge-

schneiderten

KI-Tools
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Avatar auswählen, Text eingeben – fertig!

• Avatare als landestypische Mitarbeiter in jedem Exportland
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Team-Weihnachtskarte 2023
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Produktentwicklung mit ChatGPT
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Beispiel für Event-Idee
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Pressemeldung DDAD vom 07.01.2025
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KI generierte Posts für kleines Budget

4 Posts pro Monat Zeitaufwand 2 Stunden
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Personalanzeige mal anders
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Prompt = Anweisung zur Aktivierung einer KI

P – Purpose (Zweck)

• Was ist der Zweck oder das Hauptziel des Prompts? 

Schlüsselbegriffe: „Ziel ist es…“, „Ich möchte verstehen…“, „Erkläre mir…“, Erstelle … 

R – Rolle

• Wer sind wir und welche Aufgabe haben wir? 

Ich bin …. im Unternehmen …. Ich will …

O – Ordnung
• Wie soll das Ergebnis priorisiert werden? Welche logische Struktur oder Themenbereiche soll das Ergebnis haben? 

Schlüsselbegriffe: „Zuerst…“, „Wichtig ist…“, „Bevorzugt…“ 

M – Markierungen

• Verwende Listen, Aufzählungen und klare Trennlinien, um den Inhalt zu strukturieren. 

Schlüsselbegriffe: „- Punkt A“, „• Punkt B“, „1. Erstens“, 

P – Präzision
• Sei klar in deinen Anfragen und vermeide Mehrdeutigkeiten. 

Schlüsselbegriffe: „Beschreibe…“, „Liste auf…“, „Vergleiche…“ 

T – Termination (Abschluss)
• Schließe den Prompt mit einer klaren Erwartung oder einer Zusammenfassung ab.

Schlüsselbegriffe: „Zusammenfassend…“, „Abschließend…“, „Im Großen und Ganzen…“ 

Wer richtig fragt, bekommt 

brauchbare Ergebnisse!

Quelle: P.R.O.M.P.T. Modell für Advanced ChatGPT-Prompting von Jan Hartwig Überarbeitung: das Team 

https://hartificial.de/p-r-o-m-p-t-modell-fuer-advanced-chatgpt-prompting/
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Kleiner Ausblick

• Avatare in Webshops

• Bessere Chat Bots zur Beantwortung von Fragen

• Automatisierte Auswertung in Warenwirtschaftssystemen

• Bestehende Programme werden mit KI-Funktionen aufgewertet.
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Nutzen wir gemeinsam die Chancen der Zukunft!
Danke fürs Zuhören.

Kontakt: Michael Berger berger@dasteam.de oder 0171 680 77 99.

mailto:berger@dasteam.de

