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Rheinland-Pfalz Rheinland-Palz
« Zehn Ferienregionen

» Vier profilgebende Themen:
1. Natur & Aktiv

. —_— - Mittelgebirge — Flusstaler — Wald — Wein
... Westerwald « 12 zertifizierte Fern- & 300 zertifizierte
i \omantiecher Rundwanderwege (> 6.000 km)
ARl Ssete e i e « zwei der beliebtesten Radwege
oS - Md:’hm‘;“l" 2. Kultur
o « > 2.000 Jahre, Romer, mittelalterliche
Eifel Hunartick R Stadtchen, SchUM-Stadte, Gutenberg,
o w:c,:s :‘Q_,' - ;%#:T'" Luther, Hambacher Fest > 100 Burgen
Blmgeh DY & Schldsser
ot Nahe e s 3. Wellness & Gesundheit
wxinbura T e “”‘“:'::‘;Z: Rl « UNESCO Great Spas of Europe, Felke,
% S poseme  S\waveshoten Kneipp,
Saariand raEn® - Pfalz L 4. Wein & Kulinarik
Neusoct o WettBroge « Sechs von 13 deutschen
o o @":;,:am. Weinbaugebieten (Ahr, Mittelrhein,

Mosel, Nahe, Pfalz & Rheinhessen)
Frankroich T «  6.550 Weinbaubetriebe

® Krelsstodte und kreisfrele Stadte



30 Highlights — 30 Goldstuicke Rheinland-Pfalz

Sammle Goldstucke in Rheinland-Pfalz

Zu den Goldstiicken

Weitere Infos: ichwilldahin.de



https://www.rlp-tourismus.com/ich-will-dahin
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Die Highlights aus der Elifel

N°18 | Vulkaneifel

Die Vulkaneifel ist eine Region fur alle,
die bereit sind, Uber die Macht und
Schénheit der Natur zu staunen und sich
gerne von einem neuen kleinen Wunder
nach der nachsten Kurve Uberraschen
lassen.

¥

N°08 | Benediktinerabtei Maria
Laach

Ja, auch die mittelalterlichen Mdnche
hatten viel Sinn fir Schénheit. Bei einem
Besuch der malerischen Abteikirche
Maria Laach kannst du das heute noch
sehen. Ein himmlisches Vergnigen!

v

N°02 | Burg Eltz

Eine Burg wie im Marchen — mit allem,
was dazugehért: Tormen, Erkern,
Spitzdachern, dicken Mauern und einer
Burgbriicke. So traumhaft schén, dass
sie mittlerweile Star auf Instagram ist.

¥

N°24 | Nurburgring

Er ist eine Legende. Seine Erfolgsstorys
ungezahlt. Und er zieht heute

noch Hunderftausende PS-Enthusiasten
in seinen Bann. Wer einmal in der
Grinen Hélle war, wird sie nicht mehr
los.

¥



N°06 | Nationalpark Hunsrick-
Hochwald

Raus aus der Stadf, rein in die Wildnis!
Der Nationalpark Hunsriick-Hochwald
ist so grofy wie 14.000 Fufballfelder und
bietet einen traumhaften Rickzugsort.
Erholung pur, nicht nur fur die Natur.

¥

N°17 | Hangeseilbricke Geierlay

Die Hangeseilbricke Geierlay ist nichts
fur schwache Nerven. 360 Meter lang
und 100 Meter hoch schwingt dieses
Wounderwerk Uber das Mérsdorfer
Bachtal. Pures Adrenalin fur alle, die
hoch hinauswollen!

v

Die Highlights aus Hunsrlck und Westerwald

N°03 | Keramikzentrum Hohr-
Grenzhausen

Ist es Kunst? Ist es alltGglich? Es ist beides
- und noch vieles mehr. Hier lebt und
arbeitet eine Handwerks- und
KiUnstlerszene mit einem der dltesten und
vielfaltigsten Werkstoffe der Menschheit.

¥
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Die Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH (RPT) Rheinland-Pfalz

42 Menschen, ein Team.

https://scom.ly/TeamRPT l’éﬁjﬁ



https://scom.ly/TeamRPT

Die Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH (RPT) Rheinland-Pfalz

Aufgaben der RPT
« Touristische Management- und Marketingorganisation des Landes Rheinland-Pfalz

« Aufgaben zur touristischen Entwicklung des Landes und Schnittstelle zwischen
Tourismuspolitik und Tourismuswirtschatft

* Vernetzung der fir den Tourismus relevanten Akteure, z.B. Uber das Tourismusnetzwerk
Rheinland-Pfalz

Zielsetzung ist die Umsetzung der Tourismusstrategie Rheinland-Pfalz 2025
» Federfuhrung des Strategieprojekts 3 ,Strategische Geschaftsfelder”

» Federfiihrung SP 8

« Digitalisierung und Nachhaltigkeit

B34

| I\
Weitere Infos: https://scom.ly/RPT art



https://rlp.tourismusnetzwerk.info/inhalte/marketing/zielgruppen/
https://rlp.tourismusnetzwerk.info/inhalte/marketing/zielgruppen/
https://scom.ly/RPT
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1. Organisation des Tourismus in Rheinland-Pfalz

Bund

Land

Region

Orte &
Leistungstrager

beauttragen RPT mit Durchfihrung der
und bestellen Marketingleistungen

eaupansets

MWVLW und 7 ‘
andere fordert die R

Rahmen der

10 regionale Gesellschafter

Ahrtal-Tourismus i
8% | Bad Neuenahr-Ahrweiler e V.,
- Bad Neuenahr-Ahrweiler

6% ‘ Eifel Tourismus GmbH, Priim
8% 1 nmm:ik GmbH,

6% | Lahntal Tourismus Verband e V., Wetzlar
8% ‘ Mosellandtouristik GmbH,
~ " | Bemmkastel-Kues

Ministerien | Projektforderung

Deutsche Deutscher Deutscher
Zentrale fir Tourismus- Heilbader- ‘
Tourismus verband verband
A
beauftragt RPT mit Marketing
fur Heitbader und Kurorte
Mitglied bei R e N o) K et 4
% g
Standardleistungen
Rheinland-Pfalz Mitglied beim
@ Tourismus GmbH < RS-
JRUTTRRTE 2 s Tourismus- Sektion Heilbader und
...................... = 1 Externe Auftraggeber u. Heilbader- Kurorte (Rheinland-
ationales/internationales Marketing & Qualititsmanagement | beauftragen verband Pfalz, Saariand)
PT m K pet und Steuer [+} trum Markating‘egtung 28 %
A A Mitgliederverband
Gesellschafter Geselischafter & Lobbyarbeit A
Industrie- und Handelskammem DEHOGA
IHK Koblenz 1,5 % / IHK Trier 1,5%  Landesverband, 6 %
IHK Rhetnhessen 1,5 % / HK Pfalz 1,5 % A
Naheland-Touristk GmbH,
8% |Kim
g | Plalz Touristk e.V.,
| Neustadt/WeinstraBe
8% 1Rheinheem-Touristik
— b Gmm' M-OI'“ ..............................
I Romantischer-Rhein-
“‘fT - GrbH, Kbl
8% !Wmmrwald Touristik-Service e.\., Montabaur
Mitglied beim
exteme -
Orte Le-:stungs-‘ Mitglieder Heilbader & Kurorte
trager \ i :
Vi'mt_ ; i.B.HO(G'B z.B. Kommmen, Tourist-
Informationen,  Gastronomie, Ir}iormahon?n.
Verkehrs-  Freizeitanbieter Varhiinde, Touriemus-
vereine regionen, Leistungstrager
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Alle(s) unter einem Dach Rheinland-Pfalz

Rheinland-Pfalz

(Innovation, Offenheit/Lebensfreude, Wein)

AuBenwirtschaft/ ‘ } Tourismus Weinmarketing

Standormarketing



Die Positionierung Rheinland-Pfalz

Morgenstund hat Gold scheinen

2 lanzen
s Gold im Glas 9 fonkeln

I Q
e

Lebensfreuvde \ Avsstrablong
aumengo Herz aus Gold > ')I d /

o Rheinlan
S - Pfal

Bodenschatz TN Moo

Goldener Boden .
Goldene Landschaft H G I fu Goldmedaille

Goldener Handedruck PR Goldenes Handchen
Goldstandard
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Vier Geschaftsfelder mit groRem Potential Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH




Wirtschaftliche Bedeutung von Weintourismus Rheinland-Pfalz

/Jéhrlich reisen etwa 50 \
Millionen Menschen priméar
wegen des Weines in die .
deutschen Weinregionen und
sorgen dort mit Ausgaben von
5,5 Milliarden Euro fur circa

QS.OOO Arbeitsplatze / ot

/Rund 13 Prozent aller \
Touristen bereisen die

Regionen gezielt wegen ‘e
des Weines und besuchen .,
wahrend ihres Aufenthalts .
ein oder mehrere s

KWeingUter. / “rue

Mit einem Anteil von18 )
Prozent am Gesamtumsatz,
tragen sie dabei
Uberdurchschnittlich stark

zur Wertschopfung bei.
\ bTng J

Quelle: Wirtschaftliche Bedeutung und Charakterisierung von Touristen in deutschen Weinregionen, 2019, Deutsches Weininstitut/Hochschule Geisenheim




Die Vorteile unserer Netzwerke Rheinland-Pfalz

Profit durch Erfahrungen &
Wissens der RPT im

Bereich Auslandsmarketing
Passgenaue Aufnahme

Kosten- ulnd Ze.i.tersparnis Py "* der Angebote + Produkte
durch Mittelblndelung, ‘g 1 in professionelle
: r, ’ b ] P )
aber auch Synergien durch g Pressearbeit
Women-/Manpower ol
Vorteile & Mehrwerte

Gemeinsame Entwicklun
* M der Netzwerke Effektivitatssteigerung im

von innovativen
Angeboten + Produkten *
- Attraktivitatssteigerung

Steigerung der Sichtbarkeit im
Online-Marketing durch @
Fokussierung der Leitprodukte im

Rahmen von Kampagnen

Marketing durch
Kooperationen +
reibungslose Prozesse

Innovationsstarke durch
Strukturierung der Geschaftsfelder —
— dadurch Kapazitaten flr neue Wege
der Kundenansprache, in der

Kooperation +
Malnahmenumsetzung

Wissenstransfer durch kinftige
Kooperationen — Trends &
Herausforderungen gemeinsam meistern



Gerne potentielle Partner ansprechen

Allgemeine Auskinfte Qualitdt Wettbewerb Nachhaltigkeit Marke Digitalisierung Okonomie Kooperation Internationalitat

Allgemeine Auskinfte
Vielen Dank, dass Sie sich fir unsere Geschaftsfeldarbeit interessieren.

Die Beantwortung des Fragebogens nimmt etwas Zeit in Anspruch. Wir empfehlen Ihnen, die Anmeldekriterien vorab zu lesen und sich Stichworte zu
machen, damit die digitale Bearbeitung fur Sie schneller und unkomplizierter ist. Bitte beachten Sie, dass die mit einem Stern markierten Fragen fur die
Zusammenarbeit im Geschaftsfeld obligatorisch bearbeitet werden missen.

Ihre Eingaben werden automatisch vom Formular gespeichert und sind so lange im Browser-Cache verfugbar, bis Sie das Formular final absenden
Bitte beachten Sie, dass Ihre Eingaben verfallen, wenn Sie Ihren Browser-Cache I6schen.

Zur besseren Vorbereitung kdnnen Sie den Fragebogen vorab als PDF hier downloaden.

meinsam
mehr erreichen

et S N
Werden Sie Netzwerkparfner
der Geschdftsfelder der
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Was haben wir 2023 erreicht? Rheinland-Pfalz

2.1 Mio.

Spotify Ads

81,4 Mio. o’o

Social Media 5 h
Millionen

Gesamtreichweite

1,4 Mio. 1,9 Mio.

Google Werbe- Sonstige
nefzwerk MaRnahmen




Marketing- und MaRnahmenmix 2024 Rheinland-Pfalz

o @ f “Q

Instagram, Pinterest, Facebook Instagram, Pinterest,
& YouTube Redaktion Facebook & YouTube Ads e
Crossmedialer P}dést
gl Kampagnenmix mit Fokus
Zeitschriften an MUIUnUtzen

Print & Digital ‘ )))
Spotify Ads
Q

Google ,
Search Ads Website




Ziele & KPlI's

Ziele

REICHWEITE
INSPIRATION
EMOTION

KPIs zur Messung

Haben wir viele (neue) Menschen erreicht?

... dabei inspiriert?

... und gleichzeitig emotionalisiert?

Primar
. 0O)

Reichweite Impressionen

W

Klicks

Sekundar

=

Engagement

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH



Kreativkonzept Rheinland-Pfalz

Die Geschaftsfeldpartner*innen bieten den Ort,
um die Zeit zu vergessen.



Kreativkonzept Rheinland-Pfalz

So wird genau dort
ein unvergessliches Gefuhl ...

... ein Stuck vergoldet.









.ein Stuck '’ '

»‘
pld im ¢
Lebenslust, = |










Kreativkonzeption Rheinland-Pfalz
@ rheinlandpfalzerleben




Kreativkonzeption Rheinland-Pfalz
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@ rheinlandpfalzerleben

v

(] °
ticl \5, e . e
U Y \ | = S prmind g | e = "‘(’"’t]"«{ s Erlebnis
erfrisches: O néichsfes|ER
: 'inRheinland=RBfalzitind
’ R vergolde/deine'Moment]
————

Weitere Infos

Gefallt 342 Mal

Instagram: @rheinlandpfalzerleben

rheinlandpfalzerleben

Alle 8 Kommentare ansehen



Kampagnenlandingpage

« Content Hub fir Momentaufnahmen, Reportagen, Listicles

Rheinland-Pfalz
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Rheinland-

C si einland-Pfalz
Erlebe goldene Momente

Erloten » Deine Goldene Zeitin Rheinlond-Pfalz

Goldene Momente in Rheinland-Pfalz
Woas ist es, was im Urlaub wirklich zahlt?

X R s » @ \
2 staunende Augen in de 32n

‘Wenn das Leben dir die Hand reichf und dich zu einem Abenteuer einladt, ein feiner Sprijhnebel an einem heifsen Tag deine Haut erfrischt oder deine Neugier dich zu

phanomenalen Ausblicken fiihrt, dann ist dein Urlaub in Rheinland-Pfalz endlich da! Denn jeder Ausfiug in unsere 10 goldenen Urlaubsregionen, jedes gemitliche

C qu}en Sek
malerischen Naturdes zwischen den Stei
Lahntals der Eifel

Lesen

Beisammensein, jede unvergleichliche Wanderung, jede feine Mahlzeit und jeder Atemzug birgt das einzigartige Potenzial, zu einem unvergesslichen Erlebnis zu werden.

Walche Momanta méchtast dis 711 deinen lishsten 7éhlan?

Lesen



Soclal Media Redaktion

Abwechslungsreiche Gestaltung der Social Media Redaktion mit
Inspirativen, interaktiven und informativen Formaten

» Facebook & Instagram
* Pinterest

 YouTube Shorts

X B A L ”‘o ene Fakten: 5 \ j= & B
3 1 [ it . Di n stam- \ ‘ i
i f f:: e | anbnlm MorelWein L
, J! ) i im &
e 3 i ~ < Legd Ruhepause in
" hajv_?q?himsmdf- s
useum

nim St ; ? T einervon vielen Einkehr-
Simeonstift. s i decPortaN maglichkeiten ein!

~

Rheinland-Pfalz
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34 o \ ‘\ '
Wop -
£ Erkunde imposante
Naturschauplatze!
= ,

N ' =
@ Teufelssehluchts, | 4
auf'dem Felsenweg 65" 2|
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Unsere Mission

Relevante Inhalte
far unsere Gaste.
Immer

und Uberall.

Rheinland-Pfalz
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Unser Ansatz

Content wird

einmal erfasst

und an

vielen Kontaktpunkten

ausgespielt.

Thin Ill.wlund«mn’.uln.:ornmm o .@@@@
Skars A 31 Uinpearied Lz

Rheinland-Pfalz

TOURISMUS GMBH

WIEDERKOMMEN ” 9 - i INSPIRIEREN
- ~

NACH ERINNEH;"& \ :EC AERCHIEREN VOR
BINDEN n ‘j PLANEN
7 \

ERZAHLEN m l BUCHEN

=@ DIE PHASEN
~'p DER REISE

\

MI'I'NEHF5. AU F . ANKOMMEN

BEGEGNEN DURCHATMEN

EINKEHREN . I l . ENTDECKEN

DETAILPLANEN

ANREISEN

*
ﬁh_‘#




i

6 300 Unterkunft§ |
21.800 POls-: ;. :
126.000 Ve i S

223 Tourlstlsche Untérrlchtug,'
627 Barrierefreie Betriebe | a3

AL R \\ s apd




Digitaler Wissensschatz Rheinland-Pfalz

i

Qe l l

b

Website Vertriebs- Special

Betrieb portale Interest Portale

Website

. -
Booking.com

Website & airbnb -

Region outdooractive

© HRS M rmenestadts
Website Das Hotelportal
RPT

{ = =]

J ) |

RLP erleben Tourenplaner
App RLP

Rheinland-Pfalz
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Tourenplaner Rheinland-Pfalz

Rheinlandfdd
Pfalz

Jetztbuchen  Tourenw  Inspiration  Ziele &

Community ~ Links >

Vi
i

2 30goldene Highlights. die Du in Rheinland-Pfalz erleben musst

Deine perfekten Momente in Rheinland-Pfalz erwarten dich!

Viele unserer Ractouren und Wandenvege in Rheinlang-Pfalz wollen dich in die faszi-
nierende Natur entfiihren, dir Geschichten voller Abenteuer erzahlen und dir das Land
mit seinen Bewohnern naher bringen. Gleichsam helfen sie dir dabei, deine eigenen Er-
lebnisse und Geschichten zusammen mit deinen Liebsten zu erschaffen: denn hier ent-
stehen diese unerwarteten Momente, die in einem Augenzwinkern schon vorbei sein
kénnen und dir doch dein Leben lang in Erinnerung bleiben. €s sind diese wundervollen
Panoramen am Ende eines mihsamen Anstiegs, die dich zuerst véllig iberwaltigen und
dann doch so sehr fesseln, dass du sie einfach nur noch stundenlang bestaunen méch-
test. Esist diese Geschmacksexplosion eines hervorragenden Weines, kredenzt von
fachkundiger Hand in einem historischen Ambiente. Oder es st dieser iberraschende
Augenblick, wenn bei einer leckeren Mahizeit mitten auf deinem Weg aus Fremden kur-
hand Freunde werden.

Das Schne daran ist. dass es bei uns in Rheinland-Pfalz eigentlich gar nicht darauf an-
kommt. ob du gezielt danach suchst oder es einfach so nebenbei geschieht: diese wun-
Gerbaren Erlebnisse und perfekten Momente kommen hier von ganz allein

Zertifizierte Wege Tourenplaner Sammiungen
Gastronomie Veranstaltungen

Unterkinfte

tourenplaner-rheinland-pfalz.de

RheinWein-Tour (Tourentipp)

| 12 wegpunkte

Carl-Zuckmayer Denkmal

Molom e,

Fahre Nierstein - Kornsand/Trebur

Anei

aokm sokm 100km 00km 250im sa0im 350km

Rheinland-Pfalz
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https://www.tourenplaner-rheinland-pfalz.de/

Rheinland-Pfalz erleben App Rheinland-Pfalz

ull Telekom.de LTE 13:1 aca i

Rholnlcndgdd
Pfalz

Q

Rheinland\

<109km ©3h30min 4320m +¥320m

4 i PreuBensteig
Pfalz (Nordstrecke)
Naturweg « 17,9 km 4493 m
@ 5h 22min v493 m
[ schwer ISR RS
) Borsborn -
8 10 Muhleichenweg
. . — -
Touren & Ziele \/\ A “ M3 km 4209 m
Sammlungen mofq:l s ® 2h 45min 209 m
; < Touren /> . [ mittel R
Wandern und Thermenzeit — Touren mit s
Wohlfiihlfaktor

= Ubernachten
3x3Salinental: VitalTour

w Essen & Trinken Rotenfels . .
16,5 km A560m 0 - - ]
Deine perfekten Momente in Rheinland-Pfalz ED Sehenswiirdigkeiten @ 5h 50min v560 m -
erwarten dich! _ * ok ok ok F
Aktuelles & Bedingungen
; Lo F Radtour
2 s
> gy o 44,3 km ~173m -
G) Aktuelle Bedingungen r Rogre ‘ ? o 5h w572 m .
) [¢)
R © & L @B # e oA 0o Rk % © & u
Entdecken te ane Aufzei Meine Seite m Veranstanu“gen Herunterladen Navigation Zu My Map... GPX exporti...  Anreise Entdecke Karte e Aufzei Meine Seit -
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hartenstein@rlp-tourismus.de
rlp-tourismus.de



https://www.rlp-tourismus.de/
mailto:hartenstein@rlp-tourismus.de
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